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WPROWADZENIE

OGOLNE ZAt O ZENIA DOTYCZACE, PRZYGOTOWANIA KREACJI

10.

11.
12.
13.

14.
15.

16.

17.
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Wymagamy jednorazowego przestania wszystkich potrzebnych materiatbw na caly okres
trwania kampanii. W innym przypadku moze nie by¢é mozliwe sprawdzenie oraz
emitowanie reklamy w wyznaczonym terminie.

Nalezy doktadnie trzymac¢ sie wyznaczonych norm wymienionych w tabelach
np.: wymiary, waga.

Kreacje .swf przygotowane dla systemy adserwerowego musza miec kreacje zastepczg
w formie .jpg lub .gif. Dla form typu expand reklama zastepcza musi mie¢ posta¢ stanu
Lnierozwinietego”. Zastepcze kreacje nie sg wymagane dla form: brandmark i toplayer.

Dla reklam typy .swf nalezy podawaé¢ kolor tta w formacie kodu szesnastkowego
np.: #000000 (czarny). Ewentualnie podczas tworzenia kreacji w programie Flash, nalezy
na najnizszej warstwie zastosowac¢ wybrany kolor tta, nawet wtedy, jesli jest to bialy
(zalecane).

Reklamy animowane typu .swf powinny by¢ przygotowane do wersji Flash 9.0 wigcznie.
Wymagane jest zastosowanie Action Script 2.0.

Kreacje typu Toplayer, czyli niestandardowe mogg mie¢ dowolny rozmiar, jednakze w
przypadku form petnoekranowych wymagane jest dostarczenie kodu serwujgcego wraz z
kreacja.

Formy reklamowe tekstowe, np. link sponsorowany, majg zawsze zastosowany atrybut
rel="nofollow" dla znacznika <a>.

Niedozwolone jest stosowanie w reklamach .swf streamingu, czyli zaciggania
dodatkowych elementéw lub odwotujacych sie do zewnetrznych plikow.

Uzycie streamingu dozwolone jest wylgcznie w przypadku reklam wideo, ktére powinny
posiada¢ dodatkowe przyciski akcji jak np. play, stop, mute. Forma ta moze byé
uruchamiana automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem.

Zabronione jest stosowanie skryptéw zmieniajace okno przegladarki, jej wymiar oraz
potozenie. Wyjatek stanowig kreacje, ktorych zatozeniem sg wlasnie takie dziatania.

Niedozwolone jest uzywanie skryptéw sledzacych interakcje uzytkownika.
Kreacje niekompletne lub wywotujgce bledy, nie beda przyjmowane.

Jezeli w kampanii wymagane jest uzycie multiclickTagow (wiecej niz 1 clickTag), nalezy
umiesci¢ odpowiednie zaszycie: _root.clickTagl dla 1 adresu url, _root.clickTag2
dla 2 adresu url, itd.

Kazdy btad przesuwa start rozpoczecia emisji kampanii.

Limit FPS (frame per second) we wszystkich kreacjach to 25 (rekomendowana ilos¢
klatek to 18 FPS).

Pliki zrodlowe FLA przestane w celu stworzenia nowej reklamy na wzor, powinny by¢
zapisane do wersji Flash CS3. Przestane powinny zosta¢ réwniez wszystkie czcionkami
wykorzystanymi w tej kreaciji.

Kazda z kreacji nie moze obcigzy¢ procesora wzorcowego, ustalonego przez SMP na P
IV 2,6GHz, w wiecej niz 30%. W momencie przekroczenia tej wartosci SMP Media
Regionalne moga nie dopusci¢ do emisji takiej kreacji. Niektore elementy, ktére mogq
wptywac na nadmierne obcigzenie to:
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Duza ilos¢ akcji onClipEvent(enterFrame) wykonywanych jednoczesnie

b. Animacja skomplikowanych ksztaltow wektorowych - polecamy zmniejszenie
ilosci punktéw edycji krzywych. Ksztalty wektorowe o znacznej ilosci punktow
(vertex) — powyzej 100 vertexdbw mozna uwazac za znaczng. - polecamy taki
obiekt wyeksportowac jako plik (jpg,png) i zaimportowa¢ ponownie

Animacja obiektoéw sktadajacych sie z duzej ilosci gradientéw
d. Animacja wielu obiektow jednoczesnie

e. Nadmierne uzywanie przej$¢ z przezroczystosci (alfa) na bitmapach - zalecamy
stosowanie efektu tint

MATERIALY

MATERIALY KIEROWANE DO MEDIOW REGIONALNYCH

Wszystkie materialy muszg by¢ dostarczone jednorazowo, na caly okres trwania kampanii.
Jako komplet materiatéw rozumie sie:

Komplet kreacji spetniajacych warunki specyfikacji lub kody serwujgce kreacje
Komplet aktywnych URL-i
Zlecenie emisji

SCHAMAT NAZEWNICTWA REKLAM

1. Materialy powinny by ¢ nazwane wedtug nast epujacego schematu.
Ponizej uzyte stowo ,dom” oznacza nazwe firmy.

1.1 Jedna kreacja w jednej kampanii:
nazwa-wlasna_formareklamy_ wymiar_wersja,
przyktad : dom_billboard_750x100_v1

1.2 Jedna reklama na konkretnym portalu:
nazwa-wlasna_witryna_formareklamy_wymiar_wersja,
przyktad : dom_pomorska_billboard_750x100 vl

1.3 Reklama na kilku portalach:
nazwa-wlasna_witryna_ formareklamy_wymiar_wersja,
przyktad : dom_mediaregionalne_billboard_750x100_v1

1.4 Klika form reklamowych tej samej firmy:
przyktad : dom_a_mediaregionalne_billboard_750x100 vl
dom_b_mediaregionalne_rectangle_300x250_v1

Wyjatkiem sg formy expand np. expand2_skyscraper, po nazwie dodaje sie numer 2,
zgodnie z numerek, jaki wystepuje w kodzie ActionScript.

dom_pomorska_expandl_belka30_980x30x200_v1
dom_pomorska_expand2_skyscraper_160x640x600 prawa vl
dom_pomorska_expand3_belka_sponsorska 500x30x120 vl
dom_pomorska_expand5_rectangle_300x600x250_v1
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2. Nazwy mog a zawiera ¢ wytacznie:

2.1 litery (bez polskich znakow)
2.2 podkreslenia (bez spacji)

2.3 cyfry

np.: dom_gk24 billboard_750x100_v1

Nazwa wiasna:
Witryna:

Formy reklamowe:
Wymiar:

Wersja:

Kierunek:
Transparent:

media
regionalne

indywidualna nazwa klienta, przedmiotu, nazwa firmy itp.

strona, na ktérej bedzie zamieszczona kreacja.

np: bilboard, baner, button, skyscraper, toplayer itp.

doktadny wymiar kreacji szczegolnie wymagany przy reklamie .swf.
numer umieszczony na koncu kreacji odnoszacy sie do poszczegolnej
wersji, zawierajaca zmiane, aktualizacje lub poprawke. np. v1, v2 itd.
dom_nto _billboard_750x100_v1

dom_nto _billboard_750x100_v2

kierunek, w ktora strone bedzie rozwija¢ sie skyscraper.

opis oznacza przezroczyste tto w kreaciji.

dom_pomorska _billboard_750x100_v1_transparent
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FORMY REKLAMY INTERNETOWEJ

NAZWA FORMAT | WYMIAR/piksele | WAGA On'[;S
FORMY PODSTAWOWE
banner swf, gif, jpg | 468x60 do 50 kb
belka30 swf, gif, jpg | 980x30 do 50 kb
belka sponsorska swi, gif, jpg | 500x30 do 50 kb
belka regio swi, gif, jpg | 650x30 do 50 kb
belka regiol swf, gif, jpg | 670x30 do 50 kb
belka regio2 swf, gif, jpg | 120x30 do 50 kb
belka regio3 swi, gif, jpg | 530x30 do 50 kb
belka60 swf, gif, jpg | 670x60 do 50 kb
belka90 swf, gif, jpg | 670x90 do 50 kb
billboard swi, gif, jpg | 750x100 do 50 kb
box 300x125 swi, gif, jpg | 300x125 do 50 kb
box 300x45 swf, gif, jpg | 300x45 do 50 kb
box 300x90 swf, gif, jpg | 300x90 do 50 kb
box 255x90 swf, gif, jpg | 255x90 do 50 kb
button swf, gif, jpg | 160x120 do 50 kb
button swf, gif, jpg | 120x90 do 50 kb
button swi, gif, jpg | 120x60 do 50 kb str.8
button regio swf, gif, jpg | 120x30 do 50 kb
doublebillboard swf, gif, jpg | 750x200 do 50 kb
halfpage swf, gif, jpg | 300x600 do 50 kb
large rectangle swf, gif, jpg | 336x280 do 50 kb
medium rectangel swf, gif, jpg | 160x160 do 50 kb
medium rectangel swf, gif, jpg | 200x200 do 50 kb
mega billboard swi, gif, jpg | 980x300 do 50 kb
mega billboard swi, gif, jpg | 768x150 do 50 kb
rectangle swf, gif, jpg | 300x250 do 50 kb
rectangle (navibox) swi, gif, jpg | 252x210 do 50 kb
rectangle (box ogtoszenia) | swf, gif, jpg | 300x180 do 50 kb
rectangle (box ogtoszenia) | swi, gif, jpg | 298x180 do 50 kb
skyscraper swf, gif, jpg | 120x400 do 50 kb
skyscraper swf, gif, jpg | 120x600 do 50 kb
skyscraper swf, gif, jpg | 160x600 do 50 kb
triple billboard swf, gif, jpg | 750x300 do 50 kb
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NAZWA FORMAT | WYMIAR /piksele | WAGA Onﬂs
FORMY LAYEROWE
brandmark swif 300x300 do 50 kb str.9
foot scroller swf, gif, jpg | 1600x30 do 50 kb
foot scroller swf, gif, jpg | 1600x100 do 50 kb str.10
interstitial swi, gif, jog | 800x468 do 50 kb
scroll billboard swi, gif, jpg | 750x100 do 50 kb str.11
scroll doublebillboard swf, gif, jpg | 750x200 do 50 kb
toplayer swf, gif, jpg | bez ograniczen do 50 kb str.12
. Opis
NAZWA FORMAT WYMIAR / piksele WAGA na
FORMY EXPANDOWANE
expand belka swi 500x30>120 do 50 kb
sponsorska str.13
expand belka30 swf 980x30>200 do 50 kb
expand banner swf 468x60>240 do 50 kb
expand billboard swif 750x100>300 do 50 kb
expand doublebillboard | swf 750%x200>300 do 50 kb
expand triple billboard swif 750x300>600 do 50 kb str.14
expand skyscraper swf 120>480x600 do 50 kb
expand skyscraper swif 160>640x600 do 50 kb
expand corner swif 90>800x90>600 do 50 kb str.15
expand rectangle swif 300>600x250 do 50 kb
str.16
expand halfpage swf 300>600x600 do 50 kb
push billboard swif 750x100>300 do 50 kb
push double billboard swif 750x200>300 do 50 kb str.17
push triple billboard swf 750x300>600 do 50 kb
push triple billboard plus | swf 750x300>600 do 50 kb str.18
. Opis
NAZWA FORMAT WYMIAR / piksele WAGA na
INNE FORMY
e-insert swf 900x850 pikseli | -
screening ipg, gif, png | ------ do 60kb str.20
watermark ipg tapeta / watermark do 10kb
sonda box gif, jpg 170x36 do 50 kb str.21
winieta box gif, jpg 92x48 do 50 kb '
media
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FORMY PODSTAWOWE (ClickTag)

Przygotowanie kreacji .JPG, .GIF
1. Przygotowanie tych form musi spetnia¢ wszystkie podane powyzej w tabeli warunki.
Przygotowanie kreacji typu .SWF

1. Na najnizszej warstwie rysujemy prostokatny obszar, ktéry ma stuzy¢ jako tto reklamy.
Ewentualnie podczas przestania kreacji do emisji nalezy poda¢ koniecznie kod
szesnastkowy koloru np.: #FFFFFF (bialy). W innym przypadku kreacja bedzie miata
przezroczyste tto.

2. Na najwyzszej warstwie gtownej listwy czasowej, rysujemy prostokat, nastepnie
przeksztalcamy go w symbol — button.

Wybierajgc symbol na stole roboczym i nadajemy parametr przezroczystosci.

W nowym symbolu zaszywamy wywotanie funkcji getURL i ustalamy parametry
(operacje — przycisk) UWAGA: NA WIELKOSC LITER W ZMIENNEJ _root.clickTag

a. clickTaga
0 umozliwia zliczanie statystyk
0 zmiane adresu www nie ingerujgc w reklame
0 adres URL do akcji _root.clickTag," blank" nalezy przesta¢ razem z
materiatami reklamowymi
0 kod do zastosowania:

on
(release) {

getURL(_root.clickTag," blank");
}

b. zaszycie URL na stale , (tzw. zaszycie na sztywno)
0 brak statystyk kliknieé
0 zmiana adresu www poprzez ingerencje grafika
0 kod do zastosowania:

on
(release) {

getURL("http://www.mediaregionalne.pl", " _blank");
}

c. multiclickTaga
0 umozliwia podpiecie wiecej niz jednego przekierowania
o wtym przypadku nalezy doda¢ cyfre po stowie Tag, zaczynajac od 1 itd.
0 buttony nie moga naktadac sie na siebie.
0 kod do zastosowania:

on
(release) {

getURL(_root.clickTagl,” blank");
}

FORMY PODSTAWOWE (tabela str.6) Wykonywane sg jak standardowa reklama z wyzej
wymieniong zmienna.

media
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FORMY LAYEROWE

BRANDMARK

Opis:

Reklama otwiera sie nad aktywnym oknem przegladarki, zdefiniowana na przezroczystej
warstwie. W gornej czesci znajduje sie belka z aktywnymi przyciskami: ,zamknij X" oraz ,,_”
minimalizacji. Brandmarka mozna przesuwa¢ w obrebie calego okna przegladarki, w ktérym
wyswietlana jest strona WWW. Przycisk clickTag nie moze nachodzi¢ na belke.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wers;ji.
2. Powinna posiada¢ aktywnag akcje “_root.clickTag”:

on
(release) {

getURL(_root.clickTag,"_blank™);
}

3. Akcja ta musi by¢é umieszczona na najwyzszej warstwie, gtownej listwy czasowej,
przypisana obiektowi typu ,button”.

4. Przycisk zamkniecia formy reklamowej powinien przejgé forme ,zamknij X" i byé
widoczny przez caly czas trwania emisji. Napisany czcionka min. 12px, krzyzyk nie
mniejszy niz 14x14px, zamieszczony na nieprzezroczystym tle w prawym gérnym rog
kreacji. Przycisk powinien posiadac akcje zamknij:

on
(release)

{
getURL("javascript:onFinishedPlayingCross();","_self");

}

5. Przycisk minimalizacji, ma zmniejsza¢ reklame do postaci belki. Mozna to zrobi¢ za
pomoca akcji, ktéra po nacisnieciu spowoduje przeniesienie do etykiety, w ktorej jest
widoczna tylko belka, ze zmienng ,stop();”.

on (release)

{
}

gotoAndStop("minimalizuj");

6. W tej formie przycisk ,button” nie moze obejmowac obszaru belki.

7. Belka stluzy do chwytania i przenoszenia w obrebie okna przegladarki, nie moze
przenosi¢ na strone www.

8. Reklama powinna posiada¢ przycisk rozwijania do prawidtowego formaty. Mozna to
zrobi¢ analogicznie, jak w punkcie pigtym.

on (release)

{
}

gotoAndStop(“start");

9. Zmienna ,gotoAndPlay("start"); zapetli reklame w obrebie czesci rozwiniete;j.
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FOOT SCROLLER

Opis:

Scroller jest reklamg w formie paska znajdujgcego sie w dolnej czesci serwisu o wymiarach
1600x30 lub 1600x100. Kreacja ta przypomina popularne w telewizji paski o charakterze
informacyjnym (najlepiej 2-3 krétkie zdania). Jednorazowy czas trwania przekazu wynosi 30
sekund i jest on z gory okreslony przez samg emisje.

Reklama 1600x100 jest identyczna jak 1600x30, lecz wzbogacona o element statyczny lub
animowany zamieszczony z lewej strony reklamy w polu o wymiarach 100x100 pikseli.
Reszta animacji nie moze przekracza¢ wysokosci 30px. Reklama nie dopasowuje sie do
danej rozdzielczosci monitora, jest wyswietlana od lewej krawedzi przegladarki. Prawa
strona zostanie ,przycieta”. Obszar nad paskiem powinien posiadac tlo transparentne.

Formy plikéw JPG/GIF/SWF mogq by¢ poruszane bezposrednio podczas emisji za pomocg
kodu, w zaleznosci od kierunku (lewo, prawo). Wystarczy przygotowaé kreacje statyczng
oraz podac kierunek w zleceniu emisiji.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Powinna posiada¢ aktywnag akcje “_root.clickTag”:

on
(release) {

getURL(_root.clickTag," blank");
}

3. Akcja ta musi by¢é umieszczona na najwyzszej warstwie, gtownej listwy czasowej,
przypisana obiektowi typu ,button”. W Przypadku formy 1600x100 obszar przycisku nie
moze wykraczac¢ poza grafike.

4. Adres, na ktéry ma przenies¢ akcja “ root.clickTag”, nalezy dotaczyé do materiatdw
reklamowych.

5. Przycisk zamykajacy X" zostaje podpiety do kreacji przy samej jej emisji za pomocqg
kodow serwujacych.
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INTERSTITIAL

Opis:

Interstitial jest formg petnoekranowg niezajmujgcg calej powierzchni ekranu, lecz calg
przestrzen wewnatrz okna przegladarki. Powinna zosta¢ przygotowana w standardowym
rozmiarze 800x468 pikseli. Forma ta nie jest skalowana, zostaje ona wyswietlona na srodku
przegladarki z otaczajgcym jg jednolitym kolorem zastaniajgcym caty serwis. Kolor nalezy
podac¢ w kodzie szesnastkowym np. #000000 (kolor czarny). Czas trwania animacji nie moze
przekracza¢ 10 sekund i jest on z gOry okreslony przez samg emisje. Podczas ktorej
zostanie dodatkowo podpiety przycisk (zamknij X), bedzie on sie znajdowat nad reklamag przy
prawej gornej krawedzi.

Kreacja musi by¢ wyposazona w aktywne pole z zaszytg zmienng clickTag (str.8).

SCROLL

Billboard/Double Billboard

Opis:

Forma scroll porusza sie (ptywa) w raz z oknem przegladarki w gére i w dot. Jest stale
widoczna dla uzytkownika. Reklama zawiera przycisk zamkniecia "zamknij X", ktéry po
kliknieciu powoduje ,odestanie” kreacji do podstawowego miejsca reklamowego. Przycisk
zamykajacy jak i efekt scroll jest wywolywany za pomoca kody serwujgcego.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Powinna posiada¢ aktywng akcje “_root.clickTag":

on
(release) {

getURL(_root.clickTag,"_blank™);
}

3. Akcja ta musi by¢é umieszczona na najwyzszej warstwie, gtownej listwy czasowej,
przypisana obiektowi typu ,button”.

4. Adres, na ktéry ma przenies¢ akcja “_root.clickTag”, nalezy dotaczy¢ do materiatow
reklamowych.

5. Przycisk zamkniecia forme reklamy zostaje dotgczony automatycznie podczas jej emis;ji.

6. Przycisk zamkniecia formy reklamowej moze by¢ rowniez zamieszczony w reklamie.
W takim przypadku przeja¢ forme ,zamknij X” i by¢é widoczny przez caly czas trwania
emisji. Napisany czcionka min. 12px, krzyzyk nie mniejszy niz 14x14px, zamieszczony na
nieprzezroczystym tle w prawy goérny rog kreacji. Przycisk powinien posiada¢ akcje

zamknij:
on
(release)
getURL(_root.adclose,"_self");
}
medi 11
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TOPLAYER

Opis:

Reklama ta otwiera sie nad aktywnym oknem przegladarki, zdefiniowana na przezroczystej
warstwie, z aktywnym przyciskam ,zamknij X”. Reklama musi wytaczy¢ sie po uptywie
wyznaczonego czasu nie przekraczajgcego 20sek. Reklama ma mozliwos¢ samodzielnej
emisji lub moze by¢ wywotlywana (lagczona) z inng forma.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Powinna posiada¢ aktywna akcje “_root.clickTag":

on

(release) {
getURL(_root.clickTag," blank™);

}

3. Akcja ta musi by¢é umieszczona na najwyzszej warstwie, gtownej listwy czasowej,
przypisana obiektowi typu ,button”.

4. Adres, na ktéry ma przenies¢ akcja “_root.clickTag”, nalezy dotaczy¢ do materiatow
reklamowych.

5. Przycisk zamkniecia formy reklamowej powinien przejaé forme ,zamknij X" i byé
widoczny przez caly czas trwania emisji. Napisany czcionka min. 12px, krzyzyk nie
mniejszy niz 14x14px, zamieszczony na nieprzezroczystym tle w prawy gorny rog kreacji.
Przycisk powinien posiadac akcje zamknij:

on (release)

{
getURL("javascript:onFinishedPlayingCross();"," _self");

}

W ostatniej klatce na listwie czasu (pusta klatka) umieszczamy kod, ktory wylaczy kreacje.
Czas nie jest ustawiany w kodzie AS 2.0.

getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self");
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FORMY EXPANDOWANE

Efekt rozwiniecia kreacji regulujg liczbowe parametry w funkcji "dolittle()” oraz
.,doexpand()” w kodzie serwujgcym. W trakcie tworzenia reklamy rozwijanej nalezy
uwzgledni¢ czas rozwijania. Po najechaniu na reklame powinna sie ona rozwijac¢, natomiast
po zjechaniu myszg z obszaru reklamy, warstwa powinna sie zwing¢ do stanu pierwotnego.
Od momentu zwiniecia, do rozwiniecia nie powinien on przekraczac 5 sekund.

EXPAND BELKA SPONSORSKA

Opis:
Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame w formie zwinietej. Po umieszczeniu kursora
na reklamie, nastepuje jej rozwiniecie i prezentacja dalszej czesci przekazu reklamowego.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wers;ji.
2. Powinna posiadac¢ aktywna akcje “_root.clickTag™:

a. on (rollOut)

{
getURL("javascript:dolittle3();");

}

b on (rollOver)

{
getURL("javascript:doexpand3();");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag," blank");

}

EXPAND BELKA 30

Opis:
Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame w formie zwinietej. Po umieszczeniu kursora
na reklamie, nastepuje jej rozwiniecie i prezentacja dalszej czesci przekazu reklamowego.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Powinna posiadac¢ aktywna akcje “_root.clickTag™:

a. on (rollOver)

getURL("javascript:doexpandl1();","_self");
}

on (rollOut)

{
getURL("javascript:dolittle1();","_self");

}

media
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on (release)

{
getURL(_root.clickTag," blank™;

}

EXPAND BANNER / BILLBOARD / DOUBLEBILLBOARD / TRIPLE
DOUBLEBILLBOARD

Opis:
Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame w formie zwinietej. Po umieszczeniu kursora
na reklamie, nastepuje jej rozwiniecie i prezentacja dalszej czesci przekazu reklamowego.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Powinna posiadac¢ aktywna akcje “_root.clickTag™:

a. on (rollOut)

getURL("javascript:dolittle();","_self");
}

on (rollOver)
{
getURL("javascript:doexpand();","_self");

}

on (release)
{
getURL(_root.clickTag," blank™;

}

SKYSCRAPER EXPAND

Opis:

Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame w formie zwinietej. Po umieszczeniu kursora
na reklamie, nastepuje jej rozwiniecie i prezentacja dalszej czesci przekazu reklamowego.
Strona rozwiniecia zalezy od serwisu, na ktérym bedzie ona emitowana.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Konieczne jest okreslenie, w ktérg strone ma sie rozwija¢ reklama.
3. Powinna posiadac¢ aktywna akcje “_root.clickTag™:

a on (rollOut)
éetuRL("javascript:dolittIeZ();"): }
b. on (rollOver)
getURL("javascript:doexpand2();"); }
C. on (release)

{
getURL(_root.clickTag,"_blank"); }
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EXPAND CORNER

Opis:
Jest to box rozwijany po przekatnej, zamieszczony w prawym gornym rogu przegladarki.
Ekspandowany do srodka strony.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersj.
2. Powinna posiadac nastepujace akcje:

a.

on (rollOver)

{
getURL("javascript:doexpand();","_self");

}

on (rollOut)

{
getURL("javascript:dolittle();","_self");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag," blank™;

}

3. Obszar widoczny przed i po rozwinieciu jest regulowany za pomoca parametréw
liczbowych w funkcjach "dolittle()” oraz ,,doexpand()” w kodzie serwujacym. Aktywuje sie
natychmiast po najechaniu myszg na kreacje, a po jej zdjeciu powraca do pierwotnej
wielkosci.

4. Przycisk zamykania ,X" nalezy wykona¢ w kreacji tak aby byt widoczny przed i po jej

rozwinieciu. Krzyzyk nie moze by¢ mniejszy niz 14x14 pikseli, oraz by¢ kiopotliwy dla
uzytkownika (ruszajacy sie). Przycisk powinien posiadac¢ akcje zamknij:

on (release)

{
getURL("javascript:"+_root.onCrossClick+"();"," _self");
}
mEd Ia ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa, tel.: (022) 46 30 700, fax.: (022) 46 30 077 15
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EXPAND RECTANGLE

Opis:
Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame w formie zwinietej. Po umieszczeniu kursora
na reklamie, nastepuje jej rozwiniecie i prezentacja dalszej czesci przekazu reklamowego.

Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersiji.
Powinna posiada¢ aktywng akcje “_root.clickTag”:

a. on (rollout)

{
getURL("javascript:dolittle5();")

}

b on (rollOver)

getURL("javascript:doexpand5();");
}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag,"_blank");

}

EXPAND HALFPAGE

Opis:
Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame w formie zwinietej. Po umieszczeniu kursora
na reklamie, nastepuje jej rozwiniecie i prezentacja dalszej czesci przekazu reklamowego.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Powinna posiadac¢ aktywna akcje “_root.clickTag™:

a. on (rollout)

getURL("javascript:dolittle5();")
}

b on (rollOver)

{
getURL("javascript:doexpand5();");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag," blank");

}

media
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PUSH BILLBOARD / PUSH DOUBLE BILLBOARD / PUSH TRI PLE BILLBOARD

Opis:

Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame w formie zwinietej. Najechanie na obszar
reklamowy powoduje wywotanie funkcji dopushlock() i dopushon() Prowadzi to do
rozpychania serwisu, a zarazem ukazania cafej kreacji wraz z zawartg animacjg po
rozwinieciu. Zejscie kursorem z obszaru reklamowego powoduje wywotana funkcji
dopushunlock() i dopushoff(), ktéra rozpoczyna $cigganie serwisu do pierwotnej wielkosci.

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.
2. Powinna posiadac¢ na catej powierzchni oraz przez caty czas jej emisji aktywny obszar,
Z nastepujacymi funkcjami.

a on (rollOver)
getURL("javascript:dopushon();","_self");

on (rollOut)

{
getURL("javascript:dopushoff();"," _self");

}

b. Po zatadowaniu kreacji wywolywana jest akcja:

getURL("javascript:dopushlock();"," _self");

c. Po uptywie 5 sekund od wywotania, reklama powinna wywotac:

getURL("javascript:dopushunlock();","_self");

3. Poprawnos¢ mechanizmu sprawdzania zatadowania kreacji, nie jest przedmiotem
weryfikacji kreacji przez obstuge techniczng kampanii, w zwigzku z trudnoscig weryfikacji
tego mechanizmu wobec plikdw binarnych swif.

4. Obstuga kodu serwujgcego sprowadza sie do rozpychania i $ciggania zony reklamowej w
kontencie strony HTML oraz stopniowego odstawania i zastaniania kreacji swf za
pomoca mechanizméw JavaScript, dostepnych dla przegladarek z rodziny MSIE z
tempem domysinie ustawianym na 30 ms. Przy czym rozpychanie zony rozpoczyna sie w
momencie wywotania funkcji dopushlock() lub dopushon() , zas jej scigganie w
momencie wywotania funkcji dopushunlock() lub dopushoff().

5. Dla wolnych komputerow lub/i kreacji, stron internetowych obcigzanych znacznie zasoby
sprzetowe tempo to moze by¢ wolniejsze, badz zupetnie nieregularne.

6. Nalezy pamieta¢ iz wywotanie ktérejkolwiek z wyzej wymienionych funkcji JavaScript
stanowi jedynie punkt rozpoczecia procesu rozpychania lub Sciggania serwisu i procz
stopniowego odstaniania bgdz zastaniania kreacji swf, nie niesie ze sobg innego
oddzialywania na kreacje— wszelkie efekty animacyjne muszg by¢ inicjowane wewnatrz
kreacji. Nalezy rowniez pamieta¢, ze do czasu wywotania funkcji dopushunlock()
dziatanie funkcji dopushon() lub dopushoff() jest zablokowane, co stanowi uzasadnienie
na analogiczne blokowanie efektow animacyjnych wewnatrz kreacji swf.
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PUSH TRIPLE BILLBOARD PLUS

Opis:

Uzytkownik po wejsciu na strone widzi reklame rozwinietg, zostaje wywotana funkcja
dopushon(). Nastepnie po uplywie 5 sekund wywotana zostaje funkcja dopushoff(), ktéra
rozpoczyna $cigganie serwisu do pierwotnej wielkosci. (AS- operacje klatka). Po jej
zakonczeniu zostajg odblokowane funkcje dopushon() i dopushoff, o analogicznym dziataniu
jak opisane wyzej, z tg réznicg, ze ich wywolywanie nie jest determinowane czasowo, lecz
akcjami uzytkownika (najechanie badz zjechanie myszkg z kreacji — operacje przycisk). Do
tej chwili zablokowane powinny by¢ réwniez efekty animacyjne w kreacji flash wywotywane
po najechaniu badz zjechaniu myszka z kreacji (chyba, ze koncepcja kreacji stanowi
inaczej).

1. Kreacje nalezy przygotowa¢ za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wers;ji
Action Script 2.0.

2. Powinna posiada¢ na catej powierzchni oraz przez caly czas jej emisji aktywny obszar, z
nastepujgcymi funkcjami.

Action Script (operacje klatki)

a. Pierwsze rozwiniecie kreacji (4-5 sekund):
getURL("javascript:dopushon();","_self");

b. Zwiniecie po uptywie (4-5 sekund):
getURL("javascript:dopushoff();"," _self");

Action Script (operacje przycisk)
c. Rozwiniecie po najechaniu kursorem

on (rollOver)

{
getURL("javascript:dopushon();","_self");

gotoAndPlay("rozwin"); }

d. Zwiniecie po zdjeciu kursora

on (rollOut)

{
getURL("javascript:dopushoff();"," _self");

gotoAndPlay("zwin"); }

e. Przez caly czas powinien by¢ aktywny clickTag

on (release)

{
getURL(_root.clickTag,"_blank™);

}

media
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3. Poprawnos¢ mechanizmu sprawdzania zatadowania kreacji, nie jest przedmiotem
weryfikacji kreacji przez obstuge techniczng kampanii, w zwigzku z trudnoscig weryfikacji
tego mechanizmu wobec plikdw binarnych swif.

4. Obstuga kodu serwujgcego sprowadza sie do rozpychania i $ciggania zony reklamowej w
kontencie strony HTML oraz stopniowego odstawania i zastaniania kreacji swf za
pomoca mechanizméw JavaScript, dostepnych dla przegladarek z rodziny MSIE z
tempem domyslnie ustawianym na 30 ms. Przy czym rozpychanie zony rozpoczyna sie w
momencie wywotania funkcji dopushlock() lub dopushon() , zas jej scigganie w
momencie wywotania funkcji dopushunlock() lub dopushoff().

5. Dla wolnych komputerow lub/i kreacji, stron internetowych obcigzanych znacznie zasoby
sprzetowe tempo to moze by¢ wolniejsze, badz zupetnie nieregularne.

6. Nalezy pamieta¢, iz wywotanie ktorejkolwiek z wyzej wymienionych funkcji JavaScript
stanowi jedynie punkt rozpoczecia procesu rozpychania lub sciggania serwisu i précz
stopniowego odstaniania bgdz zastaniania kreacji swf, nie niesie ze sobg innego
oddzialywania na kreacje— wszelkie efekty animacyjne muszg by¢ inicjowane wewnatrz
kreacji. Nalezy rowniez pamieta¢, ze do czasu wywotania funkcji dopushunlock()
dziatanie funkcji dopushon() lub dopushoff() jest zablokowane, co stanowi uzasadnienie
na analogiczne blokowanie efektow animacyjnych wewnatrz kreacji swf.

media 19
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INNE FORMY REKLAMY

E-INSERT

Opis:

Forma reklamowa typu e-insert sktada sie z pliku gléwnego .swf i plikdw pobocznych .swf lub
.jpg (stron gazety). Zazwyczaj w pliku gtbwnym znajdujg sie mate strony pogladowe, oraz
otaczajgce je grafika wraz z przyciskami nawigacji. By obnizy¢ wage catej gazetki duze pliki
zaciggane sg z osobnego folderu (pages), kazda strona powinna by¢ zamieszczona w
osobnym pliku i nie przekracza¢ dopuszczalnej wagi 200kb. Mozna réwniez wykonaé e-inser,
w ktorym wszystkie strony mate i duze bedg pobierane z zewnatrz i powiekszane w pliku
gtéwnym.

Uwaga:

1. Kreacje nalezy przygotowac za pomocg Adobe Flash 9.0 lub w nizszej wersji.

2. Wymagany jest zastosowanie Action Script 2.0.

3. Powiadomienie wyskakujgce w przypadku braku lub starej wersji wtyczki Flash Palyer, z
mozliwoscig jego sciggniecia.

4. Malg wage umozliwiajgcg szybkie wczytywanie serwisu w raz z e-insertem.

5. Mozliwos¢ powiekszenia, przektadania stron, jesli jest to wymagane.

6. Strony duze w e-insercie powinny znajdowac sie w osobnym pliku i by¢ zaciggane do
kreacji osobno. Co umozliwi stopniowe wczytywanie wybranych stron i zmniejszy wage
pliku gtébwnego (.SWF).

SCREENING

Opis:

Forma ta jest wyswietlana jako tto serwisu i fgczona z billboardem/ doublebillboardem/ triple
billboardem oraz odpowiednikami w formie expandowanej lub push. Serwisy Mediow
Regionalnych majg screening wczytywany od gérnej krawedzi przegladarki.

Forma ta ma ograniczong wysokos¢ ze wzgledu na wage, w takim przypadku mozna
podczas emisji ustawi¢ kolor tta serwisu tak, aby tgczyt graficznie z dolng czescig
screeningu. Kod koloru nalezy poda¢ w formie szesnastkowej np. #000000 — kolor czarny.

WATERMARK

Opis:

Forma reklamy umieszczona w tle witryny, moze zawiera¢ logo, znaki graficzne itp. Jeden
plik zostaje powielony na catg szerokosc i wysokos¢ serwisu. Reklama powinna by¢ pokryta
wzorem o obnizonej widocznosci, a powtarzajacy sie motyw nie moze utrudniaé czytelnosci
serwisu (znak wodny).

Forma reklamowa nie umozliwia przejscia na adres www tzw. Forma nieklikalna. Media
Regionalne muszg kazdorazowo zaakceptowaé wyglad zamieszczanego watermarka i mogq
odmowi¢ przyjecia zamowienia na ten rodzaj reklamy bez podania przyczyny.

Podpowiedz:
Przy rozdzielczosci monitora 1280x1024 zostaje bialy pasek na watermarka. Miedzy
krawedzig przegladarki, a krawedzig serwisu sg 142piksele.

media
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SONDA BOX, WINIETA BOX

Obie te formy sg reklamami statycznymi wkomponowanymi w layout strony. Media
Regionalne musza kazdorazowo zaakceptowa¢ wyglad zamieszczane] reklamy, moga
réwniez odmowic przyjecia zamdwienia na ten rodzaj reklamy bez podania przyczyny.

VIDEO i STREAMING

Opis:

Ta forma reklamy jest wykorzystywana najczesciej w kreacjach typu banner, billboard,
doublebillboard, triple doublebillboard, rectangle i brandmark. Wymagane jest, aby zawierata
dobrze widoczne przyciski play, stop oraz przycisk umozliwiajgcy wigczenie/wylaczenie
gtosu, jesli owy wystepuje. Dzwiek uruchamiany po akcji uzytkownika, kreacja uruchamiana
automatycznie z wyciszonym dzwiekiem.

Uwaga. Przycisk clickTag nie moze nachodzi¢ (zastania¢) wyzej wymienione przyciski akciji.

Plik video nie powinien przekracza¢ wagi 500kB, oraz czasu trwania nie powinien by¢
dtuzszy niz 20 sekund. Typem pliku dla video jest FLV. Wymagane jest, aby pliki posiadaty
tg sama nazwe roznigcy sie tylko typem rozszerzenia.

Aby umozliwi¢ zacigganie pliku poprzez streaming nalezy podpia¢ w kodzie kreacji zmienng
JIvUrIName ” Dzieki niej podczas emisji reklamy bedzie mozliwe podpiecie, pliku FLV do
reklamy SWF.

Przyktadowa nazwa pliku:
dom_pomorska_doublebillboard _750x200_video_v1.swf
dom_pomorska_doublebillboard _750x200_video_v1.flv

STREAMING:
Wykorzystywany jest w przypadku form reklamowych zawierajgce fragmenty video.
Streaming nie powinien przekraczac 512/ kbps, wartos¢ zalecana to 256/ kbps.

AUDIO

Opis:

Forma z zamieszczonym wewnatrz plikiem dzwiekowym w formacie mp3 lub wav.
Wymagane jest, aby zawierata dobrze widoczne przyciski wiaczy/wytacz gtos. Dzwiek musi
zosta¢ uruchomiony dopiero po akcji uzytkownika, kreacja uruchamiana automatycznie
Z wyciszonym dzwiekiem. Waga takiego pliku nie moze przekracza¢ dopuszczalnej normy.
Tabela wag znajduje sie w dziale Formy Reklamy Internetowej.

media
regionalne

ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa, tel.: (022) 46 30 700, fax.: (022) 46 30 077

21



Specyfikacja techniczna form reklamowych MR

OGOLNE WYMAGANIA FORM REKLAMOWYCH

Formy reklamowe powinny by¢ wykonane wedtug powyzszej specyfikacii.

Nazwy przestanych plikbw muszg byc¢ identyczne, roznigce sie jedynie rozszerzeniem.

Reklama video, czyli gtéwny plik .swf powinien komunikowac¢ sie plikiem zawierajgcym

streaming.

4. Pliki JPG/GIF nie sg formg umozliwiajgcg emisje filmu wideo.

5. Waga reklamy powinna zgadzac sie z opisem w nazwie.

6. Formy niestandardowe wystepujace w kreacji nalezy przekonwertowaé na grafike
wektorowa.

7. Wszystkie reklamy musza posiadac zaszytg zmienng ,_root.clickTag” pozwalajaca
podpigé¢ w kodach serwujacych prawidtowy link.

8. Przyciski typu: play, stop, rewind, ,zamknij X , powinny by¢ fatwo dostepne
niesprawiajgce trudnosci dla uzytkownika.

9. Nalezy zwréci¢ szczeg06lng uwage na wielkos¢ liter w zmiennych.

whN e

INFORMACJE WAZNE | PRZYDATNE!
Jak sprawdzi € czy plik .swf posiada poprawnie ,zaszyty” _root.cl ickTag?

1. PIlik z reklamg musimy umiesci¢ na serwerze

2. W oknie przegladarki (np.: IE 6) wpisujemy adres url do pliku .swf (nie lokalnie, tylko
przez http://)

3. Dopisujemy bez pozostawiania odstepu: ?clickTag=
i takze bez odstepu adres url, na ktéry ma odnosi¢ kreacja, inny niz docelowy dla danej
kampanii, np.: http://www.mediaregionalne.pl

4. Nastepnie klikami na kreacje. Jesli w nowym oknie otworzy sie strona, ktorej url
wpisalismy, to kreacja jest poprawnie wykonana

media
regionalne

ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa, tel.: (022) 46 30 700, fax.: (022) 46 30 077
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